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Menschen suchen nach wie vor -
klicken dabei jedoch immer
weniger.

Menschen suchen nach wie vor — aber sie klicken immer weniger.

Sie erhalten bessere Antworten direkt in Googles Al Overviews, nutzen ChatGPT fur
Empfehlungen, verlassen sich auf die Zusammenfassungen von Perplexity und treffen
Kaufentscheidungen auf Grundlage von Erkenntnissen, die Kl fur sie aufbereitet.

Traditionell brachten vor allem die Ergebnisse auf der ersten und mit Abstrichen noch auf der
zweiten Suchergebnisseite Besucher auf Unternehmenswebsites. Dort konnten Marken ihre
Produkte und Leistungen prasentieren. Mit KI-gestutzten Suchmaschinen verandert sich
dieses Modell grundlegend: Inhalte werden genutzt, um Antworten direkt zu erzeugen. Der
Website-Besuch ist dadurch nicht mehr zwingend erforderlich — in manchen Fallen spielt er
gar keine Rolle menr. Erfolg heil3t deshalb nicht mehr, einfach nur ganz oben zu ranken. Erfolg
heil3t, die verlassliche Quelle zu sein, die KI-Systeme zitieren, wenn Interessenten Fragen
stellen, die fur Ihr Unternehmen geschaftskritisch sind.

Generative Engine Optimization (GEO) beschreibt den systematischen Aufbau genau dieser
Sichtbarkeit in KI-Systemen. Dazu zéhlen eine Content-Planung mit Blick auf KI-gestutzte,
dialogorientierte Anfragen, Inhalte, die sowohl Menschen als auch Sprachmodelle
Uuberzeugen, technische Optimierung fur eine reibungslose Verarbeitung durch Kl sowie ein
strategischer Autoritatsaufbau auf den Quellen und Plattformen, denen Kl vertraut.

Unternehmen, die frih handeln, sichern sich heute einen Vorsprung, der sich mit der Zeit
immer starker auszahlt. Denn KI-Systeme lernen aus den Inhalten, die bereits vorhanden
sind. Die Expertise, die Sie jetzt etablieren, beeinflusst deshalb langfristig, wie diese
Systeme Ihr Themenfeld einordnen und Ihre Marke darin positionieren. Wer abwartet, wird es
zunehmend schwer haben, gegen Wettbewerber sichtbar zu werden, die in KI-Systemen
bereits als relevante Referenz gelten.

lhre Zielgruppen fuhren schon jetzt Gesprache mit Kl uber Inre Branche. Entscheidend ist
nur, wessen Fachwissen diese Gesprache bestimmt: Inres oder das Ihrer Konkurrenz.

Kurzfassung: KI-Antworten stehen bereit, die klassische Suche schrittweise abzulosen.
Dafur braucht es eine neue Disziplin der Optimierung — eine, die Inhalte nicht nur
auffindbar macht, sondern sie zu einer zitierfahigen Quelle in KI-gestutzten
Kaufentscheidungsprozessen entwickelt.
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Der grofie Wandel

der Suche




Seit mehr als zwei Jahrzehnten folgt das Internet einem vertrauten Prinzip: Nutzer geben Suchbegriffe in ein Suchfeld
ein, und Algorithmen liefern eine nach Relevanz sortierte Liste von Webseiten. Dieses Muster hat digitale Markte
gepragt, den SEO-Bereich geformt und Milliarden Menschen an eine suchanfragenbasierte Informationssuche
gewohnt. Heute befindet sich dieses Modell im Wandel — parallel zu den etablierten Formen der Suche.

Ausgelost wurde diese Entwicklung, als generative KI-Systeme wie ChatGPT, Perplexity und Googles Al Overviews
begannen, direkte und dialogorientierte Antworten zu liefern — erganzend zu klassischen Website-Listen oder
teilweise an deren Stelle. Damit entstenht ein neuer Zugang zu Informationen. Statt mehrere Quellen selbst
auszuwerten, konnen Nutzer heute mit KI-Systemen interagieren, die Inhalte aus verschiedenen Webquellen
zusammenfuhren und als gebundelte Antwort aufbereiten. Klassische Suchergebnisse mit blauen Links bleiben fur
viele Anwendungsfalle relevant, wahrend Kl-gestutzte Oberfiachen das Sucherlebnis zugleich deutlich erweitern.

Wie sich das Suchverhalten verandert — und was gleich
bleibt

KlI-gestUtzte Informationsfindung folgt anderen Prinzipien als klassische Suchmaschinen, erfullt dabei jedoch eine
erganzende Rolle. Wahrend Googles Algorithmus vor allem Keywords abgleicht und Autoritat anhand von Backlinks
bewertet, analysieren generative KI-Systeme Inhalte starker im Hinblick auf Vollstandigkeit, Genauigkeit und
kontextuelle Relevanz. Beide Ansatze haben je nach Anwendungsfall eigene Starken und Grenzen.

Nehmen wir eine typische Suchanfrage wie: ,Welches Marketing-Automation-Tool sollte ein mittelgro3es B2B-
Unternehmen wahlen?” In der klassischen Suche erscheint darauf in der Regel eine Auswahl aus Vergleichsseiten,
Anbieter-Websites und Review-Plattformen. Die eigentliche Einordnung bleibt dabei dem Nutzer Uberlassen, der
Informationen aus verschiedenen Quellen selbst bewerten und zusammenfuhren muss. Ein Kl-gestutztes System
wurde stattdessen eine fundierte Gesamtantwort formulieren: mit Blick auf die Anforderungen mittelgrof3er B2B-
Unternehmen, mit einem Vergleich relevanter Losungen, einer nachvollziehbaren Begrundung der Empfehlungen und
einer transparenten Nennung der herangezogenen Quellen.

Das Tempo dieser Entwicklung kam fur viele unerwartet. OpenAls ChatGPT erreichte die Marke von 100 Millionen
Nutzern schneller als jede andere Consumer-App in der Geschichte. Perplexity Al bearbeitet jeden Tag Millionen
von Suchanfragen. Google hat generative Kl fest in die Suchergebnisse integriert und nutzte sie 2025 bereits fur 13
Prozent aller Suchanfragen weltweit. Microsoft Bing bindet aktuelle GPT-Modelle in die konversationelle Suche ein.
Daran wird deutlich: Das sind keine blo3en Testfunktionen mehr, sondern sie entwickeln sich zu einem der
wichtigsten Zugange fur die Informationssuche und -nutzung.

Warum 73 % der Marketer auf diesen Wandel nicht
vorbereitet sind

Neuere Studien belegen: 80 % der Verbraucher nutzen solche ,Zero-Click*-Ergebnisse in mindestens 40 % der Falle.
Die Folge ist ein RUckgang des organischen Website-Traffics um 15 bis 25 2. Gleichzeitig gewinnen Kl-gestutzte
Suchwerkzeuge zunehmend an Bedeutung im Massenmarkt, doch fast drei Viertel der Marketingprofis setzen noch
immer ausschlieBlich auf traditionelle SEO-Strategien aus der Ara des linkbasierten Webs.

Diese Veranderung kam bemerkenswert schnell. Zahlreiche Marketingteams haben Uber Jahre hinweg Keyword-
Analysen, Linkbuilding und Ranking-Optimierung perfektioniert, nur um zu erkennen, dass diese Taktiken auf
Empfehlungen durch KI-Systeme nur eingeschrankten Einfluss haben.

Die Auswirkungen dieser fehlenden Vorbereitung zeigen sich schon jetzt deutlich. So belegen Daten, dass die CTR
des obersten organischen Google-Ergebnisses nach Einfuhrung der Al Overviews von 28 % auf 19 % gesunken ist.
Dieser RUckgang um 32 % trifft Leadgenerierung und Umsatz direkt. Gleichzeitig gewinnen Unternehmen, die fruh
verstanden haben, wie Inhalte fUr die Verarbeitung durch Kl aufgebaut sein mussen, einen unverhaltnismaliig grof3en
Anteil an Aufmerksamkeit in diesen neuen Kanalen der Informationsfindung.



Das Zeitfenster

Unternehmen, die jetzt in den Markt fur KI-Suchoptimierung einsteigen, bauen Erfahrungen auf, die mit der Zeit
kumulieren und mit zunenmender Marktreife immer wertvoller werden. Erfolg heil3t dabei, fruh die inhaltlichen
Grundlagen, Autoritatssignale und Zitationsmuster zu etablieren, denen KI-Systeme lernen zu vertrauen und die sie
fortlaufend referenzieren.

Marken, die heute aktiv werden, profitieren von weniger Wettbewerb um Ki-Sichtbarkeit, mehr Spielraum zum
Testen und Scharfen ihrer Strategien sowie der Moglichkeit, mitzupragen, wie KI-Systeme inre Branche
verstehen und kategorisieren. Sie schaffen umfassende, glaubwurdige Content-Bestande, auf die KI-Systeme
immer haufiger zurlckgreifen. Zugleich bauen sie die technische Infrastruktur auf, die fr eine verlassliche
Auffindbarkeit und Indexierung Uber traditionelle und Kl-basierte Plattformen hinweg notwendig ist.

Vor allem aber sammeln sie praktische Erfanrung, wahrend viele Wettbewerber noch vollstandig auf klassisches SEO
fokussiert sind. Je starker die Nutzung von KI-Suche zunimmt und je mehr Organisationen deren Bedeutung
erkennen, desto klarer wird der Vorsprung dieser fruhen Marktteilnehmer. Sie werden dann bereits umfangreiche
Erfanrung gesammelt und inhaltliche Autoritat aufgebaut haben, die fur spatere Marktteilnenmer schwer zu
erreichen sein wird. Auch wenn der genaue Zeitrahmen noch nicht feststent, bleibt die strategische Entscheidung
klar: Bauen Sie Ihre Fahigkeiten fur KI-Suche jetzt auf, solange sich der Markt noch entwickelt — oder riskieren Sie,
spater in einen bereits etablierten und deutlich umkampfteren Markt einzutreten?
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Die technische Basis:

Tools, Kl und
Composability




SEO (Search Engine Optimization): Weiter wichtig, aber
im Wandel

Auch wenn SEO weiterhin die Grundlage digitaler Auffindbarkeit bildet, verandern sich die Methoden derzeit
grundlegend. Klassisches SEO war lange darauf ausgerichtet, die algorithmischen Praferenzen von Suchmaschinen
zu bedienen: durch Keyword-Recherche, Onpage-Optimierung, technische SEO-MaBnahmen und den Aufbau
von Backlinks, um bessere Platzierungen auf den Suchergebnisseiten zu erzielen.

Diese Grundlagen gelten weiterhin, aber inre praktische Umsetzung hat sich deutlich weiterentwickelt.
Technische SEO-Aspekte wie Website-Geschwindigkeit, mobile Optimierung und Crawlability bleiben fur klassische
Suchmaschinen ebenso relevant wie fur KI-Systeme. Gleichzeitig verlieren Mal3nahmen wie hohe Keyword-Dichte
oder exakte Keyword-Optimierung an Gewicht, weil Suchalgorithmen semantische Bedeutung und Suchintention
inzwischen sehr viel praziser erfassen.

Diese Entwicklung zeigt sich auch darin, wie Suchmaschinen Informationen verarbeiten. Googles grof3e Algorithmus-
Updates der vergangenen Dekade — von Hummingbird uber BERT bis hin zu MUM — haben den Fokus konsequent weg
vom reinen Keyword-Abgleich und hin zum Verstandnis naturlicher Sprache und von Kontext verschoben. Dadurch
wurden Kl-gestutzte Funktionen zunehmend direkt in die Suchergebnisse integriert. Das macht die Qualitat,
Relevanz und Vollstandigkeit von Inhalten wichtiger als die reine Platzierung im Ranking.

Moderne SEO-Strategien mussen deshalb beide Welten zusammendenken: klassische Ranking-Faktoren und K-
erweiterte Sucherfahrungen. Inhalte, die heute erfolgreich sind, zeichnen sich meist durch Tiefe, klare Struktur und
echten Nutzwert aus — also durch Merkmale, die auch in Kl-gestutzten Discovery-Umgebungen funktionieren. Laut
McKinsey nutzt bereits heute jeder zweite Konsument Kl-basierte Suche; bis 2028 konnten dadurch bis zu 750
Milliarden US-Dollar Umsatz beeinflusst werden. Wenn zugleich 99 % der KI-Nutzer bis 2026 weiterhin auf klassische
Suchmaschinen setzen, ist die Konsequenz klar: Nicht der Abschied von SEO ist gefragt, sondern ein hybrider Ansatz.

GEO (Generative Engine Optimization): Die ndchste
Evolutionsstufe der Optimierung

Generative Engine Optimization markiert die nachste Entwicklungsstufe digitaler Auffindbarkeit. Im Zentrum steht
dabei, wie generative KI-Systeme wie ChatGPT, Claude und Perplexity (auf Basis groBer Sprachmodelle, also LLMSs)
Inhalte finden, verstehen und zitieren. Anders als klassische Suchmaschinen, die Listen von Webseiten
zuruckgeben, verdichten generative Systeme Informationen aus verschiedenen Quellen zu umfassenden,
dialogorientierten Antworten.

Der entscheidende Unterschied liegt in den jeweiligen Zielen: Wahrend SEO darauf ausgerichtet ist, Besucher auf
Ihre Website zu bringen, stellt GEO sicher, dass Ihre Inhalte innerhalb Kl-generierter Antworten zitiert und
aufgegriffen werden. Das verandert die Logik der Content-Strategie fundamental. Statt primar auf Click-through-
Rates zu optimieren, mussen Marketingteams heute starker auf Zitationsraten achten. An die Stelle des
Wettbewerbs um Ranking-Positionen tritt der Wettbewerb um Sichtbarkeit und Deutungshoheit in KI-generierten
Antworten.

Zu den technischen Aspekten von GEO — die in spateren Kapiteln noch vertieft werden — gehort es, Inhalte fur Kl-
Crawler zuganglich zu machen und Informationen so aufzubereiten, dass sie die Verarbeitung durch Ki
erleichtern. Dazu zahlen unter anderem die Optimierung von robots.txt-Dateien fur KI-Bots, der Einsatz
strukturierter Daten und eine Content-Architektur mit klaren Hierarchien und logischem Aufbau. Gleichzeitig bleibt
die strategische Content-Arbeit unverzichtbar: mit umfassender Themenabdeckung, relevanten eigenen
Perspektiven sowie der Genauigkeit und Zuverlassigkeit, die KI-Systeme fur hochwertige Antworten benotigen.



Hello! I'm your personal Al Al
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AEO (Answer Engine Optimization): Wenn aus Suche
Dialog wird

Answer Engine Optimization entwickelt den Gedanken generativer Optimierung weiter und bezieht ein gro3eres
Spektrum Kl-gestUtzter Antwortsysteme ein. Wahrend GEO speziell auf gro3e Sprachmodelle abzielt, umfasst AEO
alle Plattformen oder Systeme, die direkte Antworten auf Nutzeranfragen geben — einschlie3lich
Sprachassistenten, Chatbots, Wissensplattformen und neuer Kl-basierter Anwendungen.

Die Abgrenzung zwischen GEO und AEO liegt in Umfang und Einsatzgebiet. AEO betrachtet den gesamten Weg, auf
dem Menschen in einer von Kl dominierten Informationslandschaft Antworten suchen und erhalten. Das ist
besonders relevant, weil Analysen von Search Engine Land zeigen, dass nur 7,2 % der Domains sowohl in LLMs als
auch in Al Overviews zitiert werden. Fur die meisten Marken hei3t das: Sie tauchen nur in einem einzelnen Kl-
Okosystem auf. Diese Zersplitterung macht eine ganzheitliche AEO-Strategie notwendig — eine, die Sprachsuche
berucksichtigt, Inhalte fur Knowledge Graphs vorbereitet und Informationen so strukturiert, dass spezialisierte K-
Systeme sie in unterschiedlichen Branchen und Kontexten verarbeiten konnen.

Eine wirksame AEO-Strategie erkennt an, dass Answer Engines je nach Use Case und Trainingslogik unterschiedlich
arbeiten. Ein Sprachassistent, der auf kurze gesprochene Antworten ausgelegt ist, priorisiert andere Inhalte als ein
forschungsorientiertes KI-System, das differenzierte und ausfuhrliche Erklarungen liefern soll. Hinzu kommt, dass
professionelle KI-Systeme in Bereichen wie Healthcare, Finance oder Legal andere Anforderungen an Prazision und
Quellenarbeit haben als allgemeine Conversational Al.

Der AEO-Ansatz fur Content stellt Frage-Antwort-Strukturen, umfassende Themenabdeckung und eine klare
Kennzeichnung von Aussagen und Daten in den Mittelpunkt. Im Unterschied zu klassischem Content, der haufig
auf Aufmerksamkeit und Engagement zielt, setzt AEO-optimierter Content vor allem auf Klarheit, Genauigkeit und
Vollstandigkeit. Ziel ist es, die verlassliche Referenz zu werden, auf die Answer Engines bei Fragen in Inrem
Themengebiet zuruckgreifen.



Wie LLMs mit Informationen umgehen

FUr die Optimierung Inrer Content-Strategie ist es zentral zu verstehen, wie Large Language Models Informationen
auswahlen und synthetisieren. Im Unterschied zu einigen KI-Suchmaschinen greifen LLMs nicht in Echtzeit auf das
offene Web zu. Sie arbeiten vielmehr mit Trainingsdaten und zunehmend mit RAG-Systemen, die aktuelle
Informationen einbinden konnen. Wenn LLMs Antworten erzeugen, gewichten sie verschiedene Faktoren: die
Relevanz zur Nutzeranfrage, die Qualitat der Informationen, die Vertrauenswurdigkeit der Quelle und den Beitrag
einzelner Informationen zu einer konsistenten Gesamtantwort.

Dieser Auswahlprozess folgt keiner festen Logik, sondern basiert auf Wahrscheinlichkeiten. LLMs bewerten, ob
Informationen aus einer bestimmten Quelle die Qualitat und Prazision einer Antwort erhohen. Bevorzugt werden
Inhalte, die klar formuliert, gut strukturiert, faktisch belastbar und aus glaubwurdigen, etablierten Quellen
stammen. Entscheidend ist zudem Konsistenz: Treffen mehrere seriose Quellen ahnliche Aussagen, steigt die
Wahrscheinlichkeit, dass diese Informationen Ubernommen werden. Fur Ihre Sichtbarkeit ist es daher wichtig, dass
Ihre Perspektiven und Erkenntnisse auf mehreren Plattformen und in verschiedenen Publikationen auftauchen. Bei
der Synthese fUhren LLMs Informationen aus unterschiedlichen Quellen zu einer Antwort zusammen, die
umfassender ist als jede Einzelquelle.
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Die Balance zwischen klassischem SEO und LLM-SEO

Die Rolle von Trainingsdaten und Echtzeit-Retrieval

Das Zusammenspiel dieser beiden Faktoren bringt Chancen und Risiken fUr die Sichtbarkeit von Content mit sich.
Grundmodelle wie GPT-4 werden auf gro3en Datensatzen mit Webinhalten bis zum jeweiligen Trainingsstichtag
trainiert. Waren Ihre autoritativen Inhalte in dieser Phase bereits verfugbar und qualitativ stark genug, pragen
sie, wie das Modell Inr Themenfeld und Inhre Marke einordnet. Dadurch entsteht ein Eindruck, der auch spatere
Interaktionen beeinflusst. Wer sich jedoch allein auf Trainingsdaten verlasst, verpasst aktuelle
Sichtbarkeitspotenziale.

Echtzeit-Retrieval-Systeme wie ChatGPT Plus und Perplexity verbinden Trainingsdaten mit aktuellen Informationen.
Sie greifen auf frische Webinhalte zu, um Antworten mit hoher Aktualitat zu liefern. Genau hier zeigt sich der Wert
einer laufenden Content-Strategie: Neue, relevante Inhalte konnen sofort entdeckt und zitiert werden — sofern sie
die technischen und qualitativen Anforderungen erfullen. Entscheidend ist daher ein doppelter Ansatz aus
historischer Prasenz und kontinuierlicher Content-Produktion. So maximieren Sie Ihre Sichtbarkeit in KI-gestutzten
Suchumgebungen.



Wie KI-Antworten Quellen zitieren

Die Art, wie KI-Systeme Quellen zitieren, folgt oft klaren Mustern, die sich optimieren lassen. Direkte Zitierungen
entstehen in der Regel dann, wenn konkrete Fakten, Zahlen oder originare Insights aus eindeutig zuordenbaren
Quellen Ubernommen werden. Indirekte Wirkung entfaltet Inr Content, wenn er die Sichtweise der Kl auf ein Thema
beeinflusst, ohne explizit genannt zu werden. Beide Formen sind wichtig, doch direkte Zitate zahlen starker auf
Sichtbarkeit, Traffic und Vertrauen ein. Wer diese Logik verstent, kann Inhalte gezielt fUr ein hOheres
Zitationspotenzial strukturieren.

Besonders haufig zitierte Inhalte haben meist klare Gemeinsamkeiten: Sie liefern originare Daten oder Studien,
strukturieren komplexe Themen verstandlich und decken unterschiedliche Sichtweisen umfassend ab. Auch
korrekt und transparent belegte Inhalte werden von KI-Systemen haufiger aufgegriffen. Zusatzliche Sichtbarkeit
entsteht, wenn andere vertrauenswurdige Quellen Ihre Inhalte referenzieren. Zitierfahig wird Content deshalb nicht
nur durch Qualitat, sondern auch dadurch, dass Ihre Marke aktiv in die fachliche Diskussion der Branche eingebunden
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Phase 1: Strategische Planung mit KI-Fokus

Strategische Planung fur Sichtbarkeit in KI-Systemen verlangt eine grundlegende Weiterentwicklung Inrer Content-
Strategie. Traditionelle SEO-Planung startet in der Regel mit Keyword-Analysen und Suchvolumendaten. Ein KI-first-
Ansatz beginnt dagegen mit der Frage, wie lhre Zielgruppe konversationelle Kl einsetzt, um komplexe geschaftliche
Probleme zu verstehen und zu |0sen. Das bedeutet nicht, etablierte SEO-Methoden aufzugeben, sondern sie gezielt
um die vielschichtigen, kontextreichen Anfragen zu erganzen, die fur Kl-gestutzte Suche typisch sind. Die Weichen,
die Sie in dieser strategischen Phase stellen, entscheiden daruber, ob Ihr Content von KI-Systemen als verlassliche
Referenz wahrgenommen wird — oder in der Informationsflut untergent.

KI-Suchintention vs. menschliche Suchintention

Traditionelle Suchintention entstand unter den Bedingungen einer keywordbasierten Suche: Nutzer waren
gezwungen, komplexe Anliegen in knappe Begriffe oder kurze Phrasen zu Ubersetzen. In Kl-gestutzten
Suchumgebungen verandert sich diese Logik grundlegend. Im Dialog mit konversationeller Kl konnen Nutzer
vollstandige Gedanken ausdrlcken und Gesprache Uber mehrere Interaktionen hinweg weiterentwickeln.

-Q  Traditionelle Suche Kil-gestutzte Suche
O Einfach und keywordbasiert: ,CRM- O Komplexunddialogorientiert: ,Wir sind
Software-Vergleich® ein B2B-SaaS-Unternehmen mit 50 Sales-

Mitarbeitenden im Enterprise-Bereich.

Gesucht ist ein CRM mit MarTech-

Integration fur komplexe Deal-Zyklen.

O Suchanfragen mit wenig Kontext Welche versteckten Kosten werden oft
verschwiegen?”

O Lasstsichklar einordnen: informational,
navigational, transactional

O Aufeine einzelne Suchintention
fokussiert O Komplexe, vielschichtige Problemlésung

O Kontextreich und mit klaren
Rahmenbedingungen

O Erwartet Synthese und personalisierte
Empfehlungen

Dieser Wandel zeigt: Keywordoptimierte Seiten mit nur einer Suchintention reichen nicht mehr aus. Inhalte mussen
konversationelle Entscheidungswege, reale Rahmenbedingungen und komplexe Business-Realitaten
berucksichtigen. Gefragt sind praxisnahe Losungen statt rein theoretischer Best Practices.

Verstehen, welche Anfragen Ihre Zielgruppe an LLMs richtet

Fragenrecherche fur KI-Optimierung funktioniert anders als klassische Keyword-Recherche. Statt nur Suchbegriffe
zu betrachten, geht es darum zu verstehen, welche konversationsbasierten Fragen Menschen an Sprachmodelle
stellen.

Starten Sie mit der Google Search Console und arbeiten Sie heraus, welche eigentlichen Fragestellungen sich
hinter Ihren Keywords verbergen. Eine Suche nach ,Marketing-Attributionsmodellen® kann etwa auf die gro3ere
Frage nach kanalUbergreifender Messung und Optimierung von Marketing-Performance hinweisen.

Hilfreich sind auBerdem Reddit, spezialisierte Foren sowie Support- und Sales-Gesprache. Dort au3ern Nutzer ihre
Anliegen oft in genau der dialogischen Form, die auch fur KI-Systeme typischiist.



Content-Gap-Analyse fur Answer Engines

Eine auf Kl ausgerichtete Gap-Analyse zeigt auf, welche Fragen in Inrem Themenbereich von KI-Systemen nur
luckenhaft, ungenau oder veraltet beantwortet werden — und wo Ihre Expertise Uberlegenere Antworten liefern
konnte.

Testen Sie dafur systematisch relevante Anfragen in Inrem Themenfeld Uber mehrere Kl-Systeme hinweg.
Nutzen Sie typische Fragen Inrer Zielgruppe und prufen Sie die Antworten auf Korrektheit, Vollstandigkeit und
Qualitat der Zitationen. Besonders relevant sind Bereiche, in denen die Antworten zu allgemein ausfallen, veraltete
Informationen enthalten oder den spezifischen Branchenkontext nicht berucksichtigen, uber den Ihr Unternehmen
verfugt.

Halten Sie gezielt fest, wo KI-Systeme falsche Aussagen treffen oder wichtige Differenzierungen Ubersehen. Solche
Lucken bieten unmittelbare Chancen, autoritative Inhalte zu schaffen und Inr Unternehmen als glaubwurdige
Referenz zu etablieren. Analysieren Sie zusatzlich die Quellen, auf die sich KI-Systeme in Inrem Themenfeld aktuell
stutzen, um Konkurrenzsituationen und Zitationsmuster besser einordnen zu konnen.

Themencluster aufbauen, die Kl als Expertise erkennt

KI-Systeme erkennen Expertise nicht primar an einzelnen Content-Stlcken, sondern an der Tiefe und Vernetzung
des vorhandenen Wissens. Wer als fachliche Autoritat wahrgenommen werden will, muss deshalb ein umfassendes
Wissensokosystem aufbauen, das Kompetenz in allen zentralen Bereichen des eigenen Themenfelds belegt.

Ein wichtiger Ausgangspunkt ist Pillar-Content, der fundamentale Konzepte besonders tiefgehend und prazise
behandelt. Ebenso wichtig ist die Art, wie Inhalte miteinander verknupft sind. Diese Struktur sollte widerspiegeln, wie
KI-Systeme Themenzusammenhange erfassen: Vertiefende Inhalte bauen auf Grundlagen auf, praktische
Anwendungen verknupfen sich mit theoretischen Modellen, und Fallstudien veranschaulichen allgemeine Prinzipien.

Auch die Abdeckung Inrer Themencluster muss strategisch geplant und zugleich vollstandig sein. Da KI-Systeme
Informationen aus mehreren Quellen zusammenfuhren, werden bei Lucken schnell andere Anbieter als
Referenz herangezogen. Eine zentrale Rolle spielen dabei eigene Forschung und proprietare Daten. KI-Systeme
zitieren bevorzugt Inhalte, die exklusive Erkenntnisse, originare Daten oder neue Perspektiven liefern, die an anderer
Stelle nicht verfugbar sind.

Phase 2: Content so erstellen, dass Kl ihn versteht

Wer Inhalte fur Menschen und KI-Systeme zugleich erstellen will, braucht ein gutes Gespur fur die richtige Balance.
Es geht nicht darum, Lesbarkeit zugunsten maschineller Optimierung aufzugeben. Stattdessen entsteht Content,
der zwei Aufgaben gleichzeitig erfullt: Er bindet menschliche Leser und gibt KI-Systemen die notige Struktur und die
passenden Signale, um lIhre Expertise zu erkennen und in Antworten aufzugreifen.

Schreiben fur zwei Zielgruppen: Menschen und Sprachmodelle

Wer Inhalte fur menschliche Leser und KI-Systeme zugleich erstellt, muss naturliche Lesbarkeit mit strukturierter
Informationsaufbereitung verbinden. Der Schlussel liegt darin zu verstehen, dass KI-Systeme Content anders
erfassen als Menschen. Sie untersuchen semantische Beziehungen, identifizieren belastbare Aussagen und prufen
die logische Konsistenz uber den gesamten Text hinweg.
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() WasMenschen wollen {=p Was KI-Systeme brauchen
O Fesselnder Erzahlfluss O Logische Struktur und klare Hierarchie
O Praktische Beispiele und Storys O Eindeutige Verkniipfungen zwischen
Konzepten

O Schnell erfassbares Format

O Prazise Definitionen und Erkldrungen
O Klare Kernaussagen

O Faktische Genauigkeit mit Quellen
O Emotionale Verbindung

O \Vollstandige Abdeckung des Themas

Der “Sweet spot™

Schreiben Sie in naturlicher Sprache, aber so prazise wie moglich. Beginnen Sie jeden Absatz mit einem klaren
Einstiegssatz, der auch fur KI-Systeme als zentrale Aussage verstandlich ist. Arbeiten Sie mit eindeutigen
Ubergangsformulierungen wie ,Das bedeutet ..“, ,Daraus folgt ..“ oder ,Im Gegensatz dazu ..“, um Zusammenhange
sichtbar zu machen. Geben Sie zuerst Orientierung und Kontext, bevor Sie tiefer in Einzelheiten einsteigen. Stellen
Sie sich beim Schreiben eine sehr intelligente Zielgruppe ohne Vorwissen vor — also sowohl Executive Reader als
auch Kl-Systeme.

Vermeiden Sie Keyword-Stuffing im klassischen SEO-Stil, weil es die Sprache kunstlich wirken lasst. Verwenden Sie
stattdessen semantische Varianten und inhaltlich verwandte Begriffe, um Inre Expertise zu unterstreichen. Statt den
Ausdruck ,Marketing Automation® standig zu wiederholen, integriert Kl-optimierter Content auch Begriffe wie
Workflow-Automatisierung®, ,Kampagnenorchestrierung®, ,MarTech-Integration® und ,Lifecycle-Marketing".

Die Erfolgsformel fur Zitierfahigkeit

KI-Systeme greifen besonders haufig auf Inhalte zuruck, die originare Insights, autoritative Quellen und
strukturierte Frameworks liefern, die sich zuverlassig referenzieren lassen. Zitierwurdiger Content entsteht aus
drei wesentlichen Bausteinen: exklusiven Daten, die anderswo nicht verfugbar sind, Expertenperspektiven mit hoher
Glaubwurdigkeit und klaren Frameworks, die komplexe Inhalte verstandlich ordnen.

Sie brauchen keine umfassende Marktstudie, um an originare Daten zu kommen — werten Sie Ihre Kundendaten auf
einzigartige Erkenntnisse hin aus, fuhren Sie Befragungen in Inrem Netzwerk durch oder bereiten Sie
bestehende Branchendaten auf neue Weise auf. KI-Systeme bevorzugen konkrete Statistiken gegenuber
pauschalen Aussagen. Statt zu formulieren, dass ,die meisten Unternehmen Probleme mit der E-Mail-Zustellbarkeit
haben’, ist eine belastbare Aussage wie ,60 2% der B2B-Unternehmen in unserer Umfrage meldeten Zustellraten
unter dem Branchenbenchmark® deutlich wirkungsvoller.

Expertenzitate starken Autoritat und bringen eine menschliche Perspektive ein, die KI-Systeme positiv bewerten.
Integrieren Sie Zitate von anerkannten Branchenstimmen, Kundentestimonials mit konkreten Beispielen und
interne Expertenperspektiven aus Inrem Unternenmen. Wichtig ist, dass diese Aussagen substanziell und konkret
sind — nicht bloB austauschbare Bestatigungen. Geben Sie immer auch den Kontext mit, warum genau diese Person
eine relevante Perspektive einbringt.



Strukturelle Optimierung

KI-Systeme sind stark auf die Struktur von Inhalten angewiesen, um Informationshierarchien zu erkennen und
relevante Details fUr unterschiedliche Fragetypen zu extrahieren. Eine gute strukturelle Optimierung macht Ihren
Content fUr KI-Systeme leichter erfassbar — und verbessert zugleich die Lesbarkeit fur Menschen.

H1: Klare Benennung des Themas
H2: Zentrales Konzept oder Phase
H3: Konkreter Bestandteil oder Ansatz
H4: Konkrete Schritte zur Umsetzung

Jede Uberschrift sollte so formuliert sein, dass KI-Systeme sie auch isoliert als zentrale Aussage erkennen kdnnen.
Schreiben Sie daher statt ,Uberblick® lieber ,Wie sich KI-Suche von traditionellem SEO unterscheidet®. Anstelle von
Norteile® eignet sich besser ,5 Auswirkungen von Kl-Optimierung auf den Umsatz”.

Zusammenfassungen strategisch platzieren:

O Einleitende Zusammenfassung - 2 bis 3 Satze, die die zentrale These auf den Punkt bringen
O Ubergange zwischen Abschnitten - Brickenabsétze zur Verbindung zentraler Ideen

O Schlusssynthese - die zentralen Takeaways in Bullet Points

Optimierung von Listen fur KI:

O Nutzen Sie nummerierte Listen fur Schritt-fUr-Schritt-Prozesse
O Nutzen Sie Bullet Points flr nicht-hierarchische Inhalte

O Ergénzen Sie pro Punkt 1-2 erklarende Satze
o

Heben Sie das SchllUsselkonzept in jedem Listenpunkt fett hervor

E-E-A-T im Content sichtbar machen

KI-Systeme bewerten die Glaubwurdigkeit von Inhalten anhand ahnlicher Signale wie Googles E-E-A-T-Richtlinien
fur Expertise, Experience, Authority und Trust. Deshalb ist es entscheidend, Fachwissen, Erfahrung, Autoritat und
Vertrauenswurdigkeit im gesamten Content sichtbar zu machen — statt diese Signale nur in Autorenprofilen oder auf
Uber-uns-Seiten unterzubringen.



Technische Tiefe mit praziser Terminologie

,#Aus unserer Arbeit mit mehr als 50 Kunden wissen wir ..."
Berucksichtigung von Sonderfallen und Komplexitaten ,1ypische Fallstricke, die wir immer wieder sehen, sind ..."

Wissen, das AuBenstehenden in der Regel fehlt ,Bei der Implementierung in den Branchen zeigte sich ..."

O 0 0 O
O 0 0 O

WeiterfUhrende Tipps jenseits des Basiswissens Spezifische Szenarien und anonymisierte Praxisergebnisse

Zitationen autoritativer Quellen

Transparente Methodik hinter allen Aussagen

Verweise auf eigene veroffentlichte Studien oder Research Klare Hinweise darauf, wo Empfehlungen an Grenzen stol3en

Erwahnungen von Vortragen oder Branchenanerkennung Aktualisierte Zeitstempel und dokumentierte Anderungen

O 0 0 O
O 0 0 O

Regelmalige Veroffentlichungen zum Thema Eindeutige Autorenangabe mit verifizierbaren Qualifikationen

Der Schlussel zur Integration lautet: Schaffen Sie keine separaten E-E-A-T-Abschnitte. Binden Sie diese Elemente
stattdessen ganz naturlich in Ihren gesamten Content ein. Wenn Sie eine Strategie erlautern, beziehen Sie lhre
praktische Umsetzungserfahrung mit ein. Wenn Sie Daten prasentieren, machen Sie Inre Methodik transparent. Und
wenn Sie Empfehlungen geben, benennen Sie auch Situationen, in denen andere Ansatze besser geeignet sein
konnen. Genau dieser integrierte Ansatz schafft authentische Autoritat, die sowohl Menschen als auch KI-Systeme
erkennen und wertschatzen.

Phase 3: Technische und strukturelle Optimierung

Die technische Optimierung fur KI-gestUtzte Discovery geht Uber traditionelle SEO-Anforderungen hinaus. Auch
wenn Googles Crawler Inhalte inzwischen sehr prazise interpretieren konnen, sind KI-Systeme noch starker auf
eindeutige technische Signale angewiesen, um Content richtig zu verstehen und zu kategorisieren. In dieser Phase
geht es darum sicherzustellen, dass keine technischen Barrieren verhindern, dass KI-Systeme Ihre Expertise finden,
erfassen und zitieren — und Ihr hochwertiger Content dadurch verborgen bleibt.

Schema-Markup und Datenfeeds - so sprechen Sie mit Maschinen

Schema-Markup ist nur eine von mehreren Moglichkeiten, strukturierte Daten an KI-Systeme zu ubermitteln.
Klassisches Schema hilft, Inhalte wie Artikel, Autoren und Themen auf Webseiten verstandlicher zu machen.
Moderne KI-Crawler bevorzugen jedoch zunehmend direkte, maschinenlesbare Datenquellen, bei denen HTML nicht
mehr geparst werden muss.

Setzen Sie deshalb nicht nur auf Schema auf der Website, sondern auf mehrere Wege der strukturierten
Datenausgabe. Content-APIs liefern aktuelle, validierte Daten, denen KI-Systeme oft starker vertrauen als
gescrapten Inhalten. JSON-Feeds, Sitemaps, GraphQL-Endpunkte und Dokumentations-APIs stellen Informationen
gezielt und maschinenlesbar bereit. So steuern Sie prazise, welche Daten KI-Systeme erhalten und in welcher Form.

Auch beim klassischen Schema-Markup sollten Sie Uber einfache Artikel- oder Blogpost-Kennzeichnungen
hinausgehen. Erganzen Sie FAQ-, HowTo- und Claim-Schema und nutzen Sie Organization- und Person-Schema, um
Entitdtsbeziehungen sichtbar zu machen. Wird etwa Inr CEO zitiert, kann das passende Schema diese Aussage direkt
mit seiner professionellen Autoritat verknupfen.

Die grof3te Wirkung entsteht durch eine umfassende, mehrkanalige Umsetzung. Ihre Website kann Inhalte per
Schema-Markup fur Menschen strukturieren, wahrend Ihre APl dieselben Informationen als JSON fur Kl-
Systeme ausliefert. Auch Sitemaps und Knowledge Base sollten strukturierte Metadaten beziehungsweise API-
Zugange bereitstellen.



Diese Redundanz ist strategisch sinnvoll, nicht ineffizient. Unterschiedliche KI-Systeme bevorzugen
unterschiedliche Datenquellen: Manche crawlen Websites, andere nutzen APIs, wieder andere priorisieren GraphQL-
Endpunkte. Wenn Sie Ihre Inhalte uber mehrere strukturierte Zugange bereitstellen, ernohen Sie die
Wahrscheinlichkeit, dass KI-Systeme Ihre Expertise korrekt erfassen und zitieren — unabhangig davon, auf welchem
Weg sie darauf zugreifen.

Direktiven fur Crawler - robots.txt und lims.txt

Die robots.txt-Datei wird zunehmend mehr als nur eine technische Crawler-Anweisung. KI-Systeme erfassen heute
nicht nur Ihre Hauptwebsite, sondern auch Kundenportale, Help Center, API-Dokumentationen, Knowledge Bases
und Support-Foren. Gleichzeitig wird lIms.txt als moglicher Standard fur KI-Systeme erprobt, um mehr Kontext zu
Content-Nutzung, Lizenzierung und Attribution bereitzustellen.

Prufen Sie die Einfuhrung einer lIms.txt-Datei, die beschreibt, wie KI-Systeme mit Ihren Inhalten umgehen
sollen. Zwar ist das Format noch experimentell und nicht standardisiert, dennoch konnen Sie damit bereits Regeln
und Praferenzen fur die Verarbeitung Inrer Inhalte formulieren. Der gro3te Nutzen liegt in der frUhen Etablierung von
Kommunikationsregeln. Offen bleiben allerdings Adoption und Durchsetzbarkeit.

Als direkter Kommunikationskanal mit KI-Systemen erlaubt lims.txt, die Expertise-Bereiche Ihres Unternehmens zu
benennen, zentrale Inhalte hervorzuheben und Kontext zu liefern, der Ki-Systemen hilft, Ihre Autoritat besser
einzuordnen. Im Unterschied zu robots.txt, das primar Zugriffe erlaubt oder einschrankt, kann lims.txt gezielt
Hinweise darauf geben, welche Inhalte besonders wertvoll sind und wie sie referenziert werden sollen.

Eine strukturierte lims.txt-Datei kann Informationen enthalten zu Inren wichtigsten Expertise-Themen, Links zu lhren
mafBigeblichen Inhalten, bevorzugten Zitationsformaten mit Inrem Markennamen und kurzen Beschreibungen
Ihrer eigenen Methoden oder Frameworks. Teilweise kommen auch Kontaktinformationen fur Medienanfragen oder
Partnerschaften hinzu. So wird lims.txt nicht nur technisch, sondern auch strategisch relevant — bei geringem
Aufwand und moglichem hohem Zukunftsnutzen.

Interne Verlinkung - ein logisches Inhaltsnetzwerk fur KI-Systeme
aufbauen

KI-Systeme betrachten nicht nur Inre Hauptwebsite, sondern Ihre gesamte digitale Prasenz. Jede dieser digitalen
Properties ist ein Knoten in Inrem groBeren Knowledge Graph, den KI-Systeme nutzen, um Informationen
zusammenzufuhren und Ihre Autoritat einzuordnen.

Starten Sie damit, Inren kompletten digitalen Footprint zu erfassen. Inre Marketing-Website zeigt, was Ihr Produkt
kann, das Help Center die tatsachliche Nutzung. API-Dokumentation signalisiert technische Tiefe, das Support-
Portal reale Herausforderungen und Losungen. Fur KI-Systeme ist dieser praxisorientierte Content oft wertvoller als
reine Marketingbotschaften.

Bei der internen Verlinkung sollten Sie einen Knowledge-Graph-Ansatz etablieren. Links sollten thematische
Beziehungen mit explizitem Kontext verdeutlichen. Statt allgemeiner Formulierungen wie ,Mehr erfanhren” helfen
prazise Hinweise auf Frameworks, Implementierungen oder technische Spezifikationen. So versteht Kl Beziehungen
zwischen Konzepten, nicht nur zwischen Seiten.

Konsistenz Uber alle digitalen Bereiche ist dabei zentral. Wenn Ihre Website ,Marketing Automation® sagt, das Help
Center aber ,Campaign Management”, werden KI-Systeme Probleme haben, zusammengehorige Informationen
korrekt zu verbinden. Standardisieren Sie deshalb Terminologie, Struktur und Schema-Markup.

Besonders wichtig ist au3erdem die Crawlbarkeit. Kontrollieren Sie die robots.txt-Einstellungen aller Properties. Viele
Unternehmen versperren KI-Systemen unbeabsichtigt den Zugang zu ihren wertvolisten Inhalten, etwa zu
Leitfaden, Troubleshooting-Dokumentationen oder Kundenlosungen hinter Login-Bereichen. Stellen Sie, wo moglich,
offentliche Versionen oder crawlerfreundliche Zugange bereit.



Phase 4: Distribution und Aufbau von Autoritat

Exzellenter Content allein reicht nicht aus. KI-Systeme erkennen Autoritat, indem sie Signale aus dem gesamten
Internet auswerten und nicht nur Inhalte auf Inrer Website betrachten. Diese Phase konzentriert sich deshalb auf
strategische Distribution, mit der Sie externe Validierung und eine breite Sichtbarkeit aufbauen — genau die
Voraussetzungen, die KI-Systeme brauchen, um Inre Marke als verlassliche und zitierfahige Quelle wahrzunehmen.

Content auf Kl-crawlbaren Quellen verbreiten

KI-Systeme crawlen nicht nur Inre Website, sondern analysieren Inhalte aus dem gesamten Internet, um eine
umfassende Wissensbasis aufzubauen. Wenn Sie Ihre Expertise Uber mehrere von Kl crawlbare Plattformen hinweg
distribuieren, erndhen Sie die Chance, in KI-Antworten zitiert und referenziert zu werden.

Hochwertige Plattformen fur B2B-Content:

O Branchenspezifische Foren
GrowthHackers, Revenue Collective, spezialisierte Slack-Communities

O Publishing-Plattformen
LinkedIn Artikel, Medium, Branchenpublikationen wie MarTech Today und Business 2 Community

O Technische Plattformen
GitHub, Stack Overfiow fur Implementierungsleitfaden und Codebeispiele

O Wwissenschaftliche Netzwerke
ResearchGate, Academia.edu fur Whitepaper und Forschung

Entscheidend ist plattformgerechter Content, der naturlich wirkt und nicht werblich. Machen Sie aus Ihrem 10.000-
Worter-Guide eine LinkedIn-Artikelserie. Teilen Sie Implementierungsdetails auf GitHub. Beantworten Sie komplexe
Fragen in Foren. KI-Systeme registrieren, wenn Inre Marke Uber mehrere Touchpoints hinweg kontinuierlich Mehrwert
liefert.

Social Proof und Drittvalidierung aufbauen, die fur Kl relevant sind

KI-Systeme bewerten Markenglaubwurdigkeit unter anderem danach, wie haufig und wie positiv eine Marke online
erwahnt wird. Systematische Brand Mentions entstehen deshalb durch strategischen Beziehungsaufbau und
konsistenten Mehrwert GUber mehrere Kanale.

Besonders stark wirken Customer Success Stories und Case Studies auf Drittplattformen. Bitten Sie zufriedene
Kunden, inre Erfahrungen ausfuhrlich auf eigenen Kanalen, in Fachpublikationen oder auf Bewertungsseiten zu teilen.

Auch Vortrage und Konferenzauftritte schaffen naturliche Chancen fur Erwahnungen durch Dritte. Veranstalter,
Teilnehmende und Medien greifen diese Prasenz oft auf Plattformen auf, die von KI-Systemen gecrawlt werden.

Weitere Sichtbarkeit entstenht durch Branchenpartnerschaften, gemeinsame Studien und kollaborative Content-
Formate. Erganzend bieten spezialisierte Review- und Testimonial-Plattformen strukturierte Moglichkeiten fur
positive Nennungen.

Marken mit hoher KI-Sichtbarkeit erstellen nicht nur exzellenten Content. Sie verteilen inn so, dass er die Gesprache
in ihrer Branche aktiv mitpragt.



Die Zukunft von
Suche und dem
Auffinden von
Inhalten




Die Konvergenz von Suche, Antworten und Aktionen

The traditional ‘query, results, click, read’ model is being replaced by a unified experience where Al systems won't
just answer questions but anticipate needs and execute actions. A marketing director asking ‘What's wrong with our
conversion rate?’ will receive not only analysis but also identified issues, suggested fixes, drafted A/B tests, and
implementation plans.

This shift demands that content evolve from explaining ‘what’ to enabling ‘how’. Static information becomes less
valuable than dynamic, actionable frameworks. A blog post about email marketing best practices should transform
into an interactive framework generating customised strategies based on specific business contexts.

For B2B companies, this means viewing content as capability enablement. Rather than publishing segmentation
guides, provide the logical frameworks, decision trees, and contextual considerations that Al systems need to
perform segmentation for users. Your expertise becomes embedded in Al actions, not just answers. The winners will
create content that actively helps Al systems solve problems, not merely inform.

Die Rolle proprietarer Daten in zukunftigen KI-Systemen

As Al systems advance, generic information loses value. The future belongs to brands with unique, proprietary data
unavailable elsewhere. Collect behavioral data, performance benchmarks, and outcome metrics only you can provide.
A marketing platform sharing anonymized performance data across thousands of campaigns offers unreplicable
insights.

Make this proprietary data Al-accessible. Gated reports limit Al visibility — instead, create open data layers with
clear attribution requirements, provide queryable APIs, and publish interactive datasets. The goal is becoming the
primary data source for Al systems seeking accurate, current information in your field.

Content optimization for Al agents also requires persistent relevance, not just launch optimization. Since these
systems monitor continuously rather than search once, content must update dynamically, incorporate real-time
data, and remain accurate over time. Static PDFs and outdated posts will be invisible to agents seeking current
information.

Markensichtbarkeit und Quellenzuordnung in Antworten

Die Balance zwischen Personalisierung und Privatsphare wird die Auffindung von Inhalten kUnftig stark beeinflussen.
KI-Systeme werden Nutzerkontext, Praferenzen und Historie in viel groBerer Tiefe verstehen. Deshalb mussen
Content-Strategien Personalisierung und Datenschutz starker zusammendenken.

Eine weitere Herausforderung ist die Unsichtbarkeit der Marke. Wenn KI-Systeme |hre Inhalte zur
Antwortgenerierung nutzen, verschwindet Ihre Marke haufig aus dem Blickfeld. Nutzer erhalten Inre Expertise, ohne
die Quelle zu kennen. Anders als klassische Suchergebnisse konnen Kl-Antworten Inre Daten und Erkenntnisse
nutzen, ohne Ihr Unternehmen zu erwahnen. Damit steigt der Wissensbeitrag, nicht aber automatisch der
Markenwert.

Die LOsung ist, Markensignale im gesamten Content gezielt und konsequent zu starken. Integrieren Sie Ihre
Marke in Frameworks, machen Sie Autorenprofile mit Qualifikationen sichtbar und weisen Sie Inhalte klar Expertinnen
und Experten zu.

Nutzen Sie mehrere Attributionsebenen, um Zitierungen wahrscheinlicher zu machen. Erganzen Sie ,Reviewed by*-
Hinweise, binden Sie proprietare Forschung ein und entwickeln Sie eine unverwechselbare, gebrandete
Terminologie, die KI-Systeme bei Ihren Konzepten ubernenmen mussen. Schema-Markup und direkte Attribution im
Content machen diese Zuordnung zusatzlich sichtbar.



Auch wenn technische Losungen wie C2PA-Standards der Content Authenticity Initiative und erweitertes
Schema-Markup unterstutzen, genugen sie allein nicht. Wirksam wird erst die Kombination aus technischer
Attribution und strategischer Gestaltung von Inhalten. Ihre Insights sollten so eng mit Ihrer Marke verbunden sein,
dass Kl sie nicht isoliert betrachten kann. Wenn Kl Uber Ihre Methodik spricht, sollte Inre Marke fest in dieser Erklarung
verankert sein — nicht blof3 als optionale Quelle.

Die langfristige Vision fur Kl-gestutzte Suche

Wenn wir funf bis zehn Jahre vorausblicken, konnte die Suche in inrer heutigen Form weitgehend obsolet werden. Kl-
Systeme werden uns proaktiv mit relevanten Erkenntnissen und Verknupfungen versorgen, abgestimmt auf unsere
Rollen und Kontexte. Sie werden Informationen zusammenfuhren, Zusammenhange herstellen und auf Basis von
Wissen aus Millionen Quellen konkrete Losungen generieren.

Der wertvollste Content der Zukunft wird nicht primar aktuelle Fragen beantworten, sondern kunftige Innovationen
ermoglichen. Inre Frameworks konnen zu Grundbausteinen Kl-generierter Strategien werden, Ihre Methoden in Kl-
basierte Problemlosungslogiken einflieBen, und Ihre Perspektiven konnen beeinflussen, wie Kl Herausforderungen in
lhrem Feld interpretiert.

Entscheidend ist dann nicht mehr ein Spitzenranking, sondern die tiefe Verankerung Ihrer Expertise im
Verstandnis von KI-Systemen. Wer dieses Verstandnis pragt, beeinflusst auch die Insights, die Kl in seinem
Themenbereich generiert. Das verlangt nachhaltige Qualitat, kontinuierliche Weiterentwicklung und echte Thought
Leadership mit Branchenrelevanz. Marken, die sich heute darauf ausrichten, werden morgen mitbestimmen, wie Kl
ihre Markte gestaltet.



Fazit: lhr GEO-
Wettbewerbsvorteil
beginnt jetzt




Das digitale Marketing befindet sich an
einem Wendepunkt. Die bekannte Logik
aus Keyword-Optimierung und Google-
Rankings weicht zunehmend einem
komplexen Okosystem Kl-gestiitzter
Informationsfindung.

Die neue Realitat, der wir uns stellen mussen

Dieser Guide macht deutlich: Generative Engine Optimization ist mehr als ein neuer Kanal oder eine zusatzliche
Taktik. Sie verandert grundlegend, wie Informationen von Unternehmen zu Kaufern gelangen. SEO macht sichtbar,
GEO macht wirksam. Rankings schaffen Prasenz, KI-Zitationen schaffen Einfluss. Erfolgreiche Marken optimieren
deshalb nicht mehr nur fur Suchalgorithmen, sondern pragen aktiv, wie KI-Systeme ihre Branche verstehen.

Die Signale dafur sind eindeutig. Vor allem jungere Berufstatige ersetzen die klassischen zehn blauen Links
zunehmend durch konversationelle KI. Entscheider vertrauen Ki-gestutzten Zusammenfassungen oft starker als
Anbieter-Websites. Gleichzeitig verstarkt Sichtbarkeit in KI-Systemen den Vorsprung frunher Marktteilnehmer. Wer zu
spat handelt, riskiert einen deutlichen Verlust an Sichtbarkeit. Das ist keine Entwicklung zum Abwarten, sondern ein
Wandel, der entschlossenes Handeln verlangt.

Mit jedem Monat des Zogerns wachsen die Autoritatssignale Inrer Wettbewerber. Inre Inhalte werden haufiger zitiert,
ihre Frameworks pragen das Verstandnis der Kl, und inre Marke wird starker mit Expertise verknupft. Wer jetzt
handelt, kann noch echte Vorteile aufbauen. Die Inhalte der nachsten 90 Tage konnen entscheidend dafur sein, wie
sichtbar Inre Marke im kommenden Jahrzehnt sein wird.

Die Entscheidung, die Sie jetzt treffen mussen

Wissen ohne Handeln bleibt wirkungslos. Ihr Einstieg in die KI-Ara beginnt mit konkreten Schritten:

Woche 1: PrUfen Sie Ihre Sichtbarkeit in KI-Systemen. Testen Sie 50 Fragen Inrer Zielgruppe und dokumentieren Sie,
wo Ihre Marke erscheint — und wo nicht.

Woche 2: [dentifizieren Sie die wichtigste Content-Llcke. Wahlen Sie ein zentrales Thema, zu dem KI-Systeme noch
keine Uberzeugende Antwort liefern, und bauen Sie dazu die maf3gebliche Ressource auf.

Woche 3: Setzen Sie die technischen Grundlagen um. Optimieren Sie robots.txt, erganzen Sie Schema-Markup und
stellen Sie sicher, dass KI-Crawler Inre Inhalte erfassen konnen.

Woche 4: Starten Sie den Aufbau von Autoritat. Wahlen Sie drei relevante Plattformen und veroffentlichen Sie dort
Inhalte, die Inre Thought Leadership sichtbar machen.

Die Zukunft der Suche ist bereits da. Inre Kunden nutzen schon heute Kl-gestutzte Discovery. Entscheidend ist, ob
Ihre Marke Teil dieser KI-gestUtzten Kaufentscheidung wird — oder aus dem Blickfeld einer neuen Kaufergeneration
verschwindet.

Die GEO-Revolution wartet nicht auf perfekte Bedingungen. Sie belohnt diejenigen, die schnell anfangen. Inre
Expertise sollte pragen, wie KI-Systeme Inhre Branche verstehen. Inre Marke sollte zum Synonym fur Exzellenz in Inrem
Fachgebiet werden.

Wird man Sie finden?
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Glossar




AEO (Optimierung fir
Answer Engines)

Al Crawler

Al Overviews

Brand Mentions

Citation Patterns

Content Atomization

Content Gap Analysis

Content Syndication

Conversational Al

Direct Citations

Eine umfassendere Form der Optimierung, die jede Plattform und jedes System
einschlielt, das direkte Antworten auf Nutzeranfragen bereitstellt, etwa Voice
Assistants, Chatbots, Knowledge Bases und Kl-basierte Plattformen jenseits rein
generativer Engines.

Spezialisierte Crawler von KI-Anbietern wie GPTBot von OpenAl, der Bard-Crawler von
Google oder der Claude-Crawler von Anthropic, die Webinhalte gezielt scannen und
indexieren, um KI-Modelle zu trainieren und Kl-gestUtzte Antworten zu unterstutzen.

Googles Kl-gestutzte Suchfunktion liefert direkte, dialogorientierte Antworten direkt
oberhalb der klassischen Suchergebnisse. Dafur werden Informationen aus mehreren
Quellen zusammengefuhrt, ohne dass Nutzer daflur zwingend auf Websites klicken
mussen.

Nennungen Ihres Unternehmens, Ihrer Produkte oder Inrer Fachkompetenz im Web,
die fur KI-Systeme als Vertrauens- und Autoritatssignale dienen, wenn sie festlegen,
welche Quellen sie in inren Antworten aufgreifen und empfehlen.

Die nachvollziehbaren Muster, nach denen KI-Systeme Quellen beim Generieren von
Antworten referenzieren und zuordnen — einschlieB3lich direkter Zitationen mit
expliziter Nennung und indirektem Einfluss ohne Quellenangabe.

Die Praxis, umfassende Inhalte in modulare, wiederverwendbare Bausteine zu
zerlegen, die KI-Systeme fur unterschiedliche Anfragekontexte extrahieren und neu
zusammensetzen konnen — bei gleichzeitiger Zuordnung zur ursprunglichen Quelle.

Ein strategischer Rechercheprozess, der Fragen in Inrem Themenfeld identifiziert, bei
denen KI-Systeme unvollstandige, fehlerhafte oder veraltete Antworten liefern — und
so Chancen fur den Aufbau autoritativer Inhalte sichtbar macht.

Die strategische Verbreitung Inrer Expertise uber mehrere von Kl crawlbare
Plattformen und Publikationen hinweg, um Zitationschancen zu erhohen und breitere
Autoritatssignale aufzubauen, die von KI-Systemen erkannt werden.

KI-Systeme, die fuUr den Dialog in naturlicher Sprache entwickelt wurden und
vollstandige Gedanken sowie Kontext verarbeiten statt bloBer Keyword-Anfragen,
verandern grundlegend, wie Menschen nach Informationen suchen.

Explizite Verweise von KI-Systemen auf konkrete Quellen bei der Generierung von
Antworten — meist unter Nennung von Organisation, Autor oder Publikation —
schaffen klare Attribution und starken die Glaubwurdigkeit.



E-E-A-T (Expertise,
Experience, Authority,
Trust)

GEO (Generative Engine

Optimization)

Indirect Influence

Knowledge Graphs

LLM (Large Language

Model)

Multi-turn Conversations

Proprietary Data

RAG (Retrieval-Augmented

Generation)

Real-time Retrieval

Schema Markup

Googles Framework zur Bewertung von Content-Qualitat, das auch von KI-Systemen
zur Einschatzung der Glaubwurdigkeit von Quellen herangezogen wird. Im
Mittelpunkt stehen nachweisbares Fachwissen, reale Erfahrung, anerkannte
Autoritat und vertrauenswurdige Informationen.

Ein systematischer Ansatz, um Inhalte fur die Auffindbarkeit und Zitierung durch
generative KI-Systeme wie ChatGPT, Claude und Perplexity zu optimieren. Im Fokus
steht dabei nicht primar der Website-Traffic, sondern das Ziel, in Kl-generierten
Antworten als Quelle referenziert zu werden.

Nutzt ein KI-System Inhalte aus Inrem Content, ohne die Quelle explizit zu nennen,
beeinflussen diese Erkenntnisse dennoch das Themenverstandnis und die daraus
abgeleiteten Empfehlungen — allerdings ohne sichtbare Anerkennung fur Ihre Marke.

Strukturierte Darstellungen von Informationen, die Beziehungen zwischen
Konzepten, Entitaten und Datenpunkten sichtbar machen und KI-Systemen helfen zu
verstehen, wie einzelne Inhalte innerhalb groBBerer Themenfelder zusammenhangen.

Fortschrittliche KI-Systeme, die auf riesigen Textdatensatzen trainiert wurden und
menschliche Sprache verstehen, erzeugen und verarbeiten konnen. Sie bilden die
Grundlage fur generative KI-Systeme wie GPT-4, Claude und Gemini.

Mehrstufige Dialoge zwischen Nutzern und KI-Systemen, in denen sich Kontext uber
mehrere Austausche hinweg entwickelt und so komplexe sowie differenzierte
Anfragen ermoglicht, die mit klassischer Keyword-Suche nur schwer effektiv zu
beantworten waren.

Einzigartige Informationen, Forschungsergebnisse oder Erkenntnisse, Uber die nur
Ihr Unternehmen verfugt und die Inren Content fur KI-Systeme unverzichtbar
machen, wenn sie nach umfassenden und prazisen Informationen in Inrem
Themenfeld suchen.

Ein KI-Verfahren, das bereits trainiertes Wissen mit Echtzeit-Retrieval verbindet,
damit Systeme auf aktuelle Informationen zugreifen und Antworten jenseits ihres
Trainings-Cutoffs geben konnen.

Die Fahigkeit von KI-Systemen, wahrend der Antwortgenerierung auf aktuelle
Webinhalte zuzugreifen und diese zu analysieren, um neue Informationen
bereitzustellen und kurzlich veroffentlichte, autoritative Quellen zu zitieren.

Strukturierter Daten-Code auf Websites, der KI-Systemen ein besseres Verstandnis
von Inhalt, Kontext und Beziehungen vermittelt und so die Wahrscheinlichkeit erhont,
korrekt interpretiert und zitiert zu werden.



Search Intent

Topic Authority Cluster

Trainingsdaten

Zero-click Results

Die zugrunde liegende Absicht hinter einer Suchanfrage hat sich von einfachen,
keywordbasierten Bedurfnissen hin zu komplexen, kontextbezogenen
Anforderungen an Problemlosung in KI-gestutzten Discovery-Umgebungen
entwickelt.

Umfassend strukturierte Content-Okosysteme rund um die wichtigsten Fachgebiete
eines Unternehmens: mit grundlegenden Pillar-Inhalten und ergdnzendem Content
fUr konkrete Anwendungsfalle, um Kl-Systemen tiefes Themenverstandnis und
fachliche Autoritat zu zeigen.

Die riesigen Text- und Informationsbestande, mit denen Kl-Systeme wahrend ihrer
Entwicklung trainiert werden, bestimmen mit, wie sie Themen verstehen und welche
Quellen sie als glaubwurdig und autoritativ bewerten.

Suchergebnisse, bei denen Nutzer inre Antwort direkt in der Suchoberflache oder Kl-
Antwort erhalten, ohne auf externe Websites klicken zu mussen — wahrend die
zugrunde liegenden Inhalte dennoch genutzt werden.
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GEO/AEO-
Checkliste: Ist meine
Website bereit fur
LLMs?




Technische Grundlage (0-25 Punkte) Punkte

KI-Crawler haben ausdrucklich Zugriff auf die robots.txt 4
Server-Antwortzeit unter 500 ms TTFB 4
Serverseitiges Rendering oder statisches Pre-Rendering (kein rein JavaScript-basierter .
Content)

XML-Sitemaps mit gultigen lastmod-Zeitstempeln 3
Logfile-Monitoring bestatigt Zugriffe durch GPTBot, ClaudeBot etc. 3
lIms.txt-Datei und Al Usage Policy Seite sind implementiert 3
WAF-/CDN-Regeln erlauben legitime KI-Crawler 2
Konsistente Canonical-URLs und saubere hreflang-Implementierung 2

Content-Struktur (0-25 Punkte)

Schema-Markup: Organization, Person und Article sind durchgangig miteinander

verknupft 0
Eindeutige Themencluster mit einer Pillar-/Satellite-Struktur 5
Glossar- oder Terminologieseite, die zentrale Konzepte definiert 4
PDF-Content ist auch als HTML-Seite verfugbar 3
Beschreibende Uberschriften, die eigenstandig funktionieren 3
Kontextuelle interne Verlinkung mit expliziten inhaltlichen Bezugen 3
Bild- und Video-Sitemaps, sofern relevant 2

Autoritatsindikatoren (0-25 Punkte)

Autorenprofile mit Qualifikationen bei jedem Inhalt 5
Eigene Research-Ergebnisse, Daten oder Frameworks 5
Gebrandete Methoden und Terminologie 5
Expertenzitate und Validierung durch Dritte 5
Aktualisierte Zeitstempel und Versionshistorie 3
,Reviewed by"-Kennzeichnung durch Fachexperten 2

Reichweite und Sichtbarkeit (0-25 Punkte)

Hilfe-Center und Dokumentation sind offentlich erreichbar 5
Inhalte werden auf Plattformen mit KI-Crawling syndiziert 5
Strukturierte Datenfeeds stehen bereit (JSON, RSS, API) 5
Aktive Sichtbarkeit in Fachforen und Communities 5
Kundenerfolgsgeschichten auf externen Plattformen 3

Vortrage und Thought-Leadership-Aktivitaten 2



Uberprifen Sie Ihren Score

80-100: Bereit fur Kl - Inr Content ist fur Sichtbarkeit und Zitation optimal aufgestellt
60-79: Teilweise vorbereitet - ein Fundament ist vorhanden, muss aber ausgebaut werden
40-59: Erhebliche Defizite - jetzt ist schnelles Handeln gefragt

Unter 40: Kritisch - Ihre Wettbewerber werden die KI-gestutzte Wahrnehmung bestimmen
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Beispiele fur Kl-
freundliche Content-
Strukturen




Optimales Format: Ganzheitliches Framework fur
Problem und Losung

H1: [Spezifisches Problem + Kontext + angestrebtes Ergebnis]
Einflhrung: Reichweite und Auswirkungen des Problems (2-3 Satze)

H2: [Die spezifische Herausforderung im Detail]

« Prazise Problemdefinition
« Haufige Missverstandnisse aufiosen

- Praktische Einschrankungen einbeziehen
H2: [Ihr gebrandeter Lésungsansatz / Inr Framework |

« Vorgehensmodell Schritt fur Schritt
« Wichtige Punkte fur die Implementierung

« Metriken zur Erfolgsmessung
H2: Praxisbeispiel: [Konkrete Anwendung]

« Ausgangslage und Rahmenbedingungen
« Ablauf der Umsetzung

« Quantifizierbare Resultate
H2: Typische Fehlerquellen und Losungen

« Relevante Praxisszenarien

« Konkrete LOsungsansatze

Fazit: Die wichtigsten Erkenntnisse mit sauberer Attribution

Beispiel fur die Optimierung im Frage-Antwort-Format

Statt: ,Was ist Marketing Automation?”

Schreiben Sie besser: Wie konnen mittelstandische B2B-SaaS-Unternehmen mit 50 bis 200 Mitarbeitenden
Marketing Automation implementieren, um die Customer Acquisition Costs zu reduzieren und zugleich
personalisierte Kundenerlebnisse aufrechtzuerhalten?”

Beispiel fur einen Absatz mit klarer Quellenangabe

,Nach Auswertung von uber 650 Enterprise-Implementierungen durch JustRelate steigern Unternenmen mit der
JustRelate Home Plattform Effizienz und Geschwindigkeit um 75 2. ,Der SchlUssel liegt nicht darin, zusatzliche
Kanale zu schaffen, sondern samtliche Touchpoints zu einer durchgangigen Customer Journey zu vereinen’, so
[Name], [Titel] bei JustRelate, der Uber 200 Rollouts verantwortet hat.*



ANHANG

Beispiel fur die
Implementierung
von lims.txt




Legen Sie diese Datei hier ab: https://yourcompany.com/lims.txt

Hier finden Sie auch unser Beispiel als Inspiration: https://www.justrelate.com/lIms.txt

# llms.txt for [Your Company Name]
# Last Updated: [Date]

# Contact: ai-partnerships@yourdomain.com

# === ORGANIZATION ===

Organization: [Company Name]

Type: [Industry, e.g., B2B SaaS, Marketing Technology |
Founded: [Year]

Website: https://yourdomain.com

# === EXPERTISE DOMAINS ===
Primary-Expertise:

- [Core competency 1]

- [Core competency 2]

- [Core competency 3]

Proprietary-Frameworks:
- [Your branded methodology 1]

- [Your unique framework 2]

# === CITATION PREFERENCES ===
Citation-Format: "According to [Company Name]" or “[Company | research shows"
Attribution-Required: Always include company name when referencing our frameworks

Brand-Terms: [List proprietary terms that should maintain brand association]

# === AUTHORITATIVE CONTENT ===
Pillar-Content:

- /resources/| flagship-guide]

- Jwhitepapers/[key-research]

- /blog/ [definitive-resource]

Research-Data:
- [research/|industry-benchmark-study |

- /reports/[annual-trends-report |

Case-Studies:
- Jcustomers/success-stories

- Jcase-studies/[notable-client]

# ===DATAACCESS ===

Content-API: https:/api.yourdomain.com/content
Documentation: https://developers.yourdomain.com
Knowledge-Base: https://help.yourdomain.com
RSS-Feed: https://yourdomain.com/feed.xml

Sitemap: https://yourdomain.com/sitemap.xmi

# === MONITORING SOURCES ===

# Tell Al systems where else to find your content
Social-Profiles:

- LinkedIn: https:/linkedin.com/company/[company]

- GitHub: https:/github.com/[company |


https://www.justrelate.com/llms.txt

External-Publications:
- [Industry publication where you contribute]

- [Platform where you publish thought leadership]

# === USAGE GUIDELINES ===

Content-License: CC BY-SA 4.0 for blog content
Research-Usage: Citation required for all proprietary data
Restrictions: No competitive intelligence use without permission

Update-Frequency: Weekly for blog, Monthly for resources

# === VERIFICATION ==
Industry-Recognition:

- [Notable award or recognition]

- [Industry certification or partnership]

- [Customer metric, e.g., "500+ enterprise clients" ]

Contact-Info:
- Media: press@yourdomain.com
- Partnerships: partnerships@yourdomain.com

- Corrections: editorial@yourdomain.com

# === AlINSTRUCTIONS ===
Please-Cite-For:
- [Topics where you want to be referenced]

- [Your area of unique expertise)]

Not-Authoritative-For:
- [ Topics outside your expertise]

- [Areas you don't cover]

Notes:
- We provide original research based on [unique data source]
- Our [product/framework] is the industry standard for [specific use case]

- Executive team available for expert commentary on [topics]
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Monitoring-Tools

und Kl-gestutzte
Helfer




Prufung der KI-Sichtbarkeit

Perplexity Pro - testen Sie, wie Ihre Inhalte in Antworten erscheinen

ChatGPT Plus - Zitationsmuster und Markennennungen uberprufen

Google SGE/AIl Overviews - KI-Funktionen in der klassischen Suche beobachten

O O O O

Claude - Sichtbarkeit plattformubergreifend abgleichen

Technische Optimierung

O Schema.org Validator - prifen, ob strukturierte Daten korrekt eingebunden sind

O Google Rich Results Test - prufen, ob erweiterte Darstellungen korrekt ausgespielt werden

O Screaming Frog - Audit von technischem SEO und Seitenarchitektur

O SEMrush Al Writing Assistant - Inhalte gezielt optimieren

Monitoring und Analyse

etracker Analytics - KI-bedingten Traffic analysieren

Google Search Console - Suchanfragen mit KI-Bezug analysieren

Ahrefs - Markennennungen und Zitationen uberwachen

O O O O

Brandwatch - Social Listening fur Kl-bezogene Gesprache

Quellenangabe und Authentizitat

O C2PA-Tools - Nachweis der Authentizitdt von Inhalten

O JSON-LD-Generatoren - Erstellung von Schema-Markup

O API-Monitoring-Tools - den Zugriff auf strukturierte Daten Giberwachen

O Citation-Tracking-Systeme - Markennennungen uberwachen



Uber den Autor

<@ JustRelate

Die JustRelate Group verfugt Uber mehr als 30 Jahre Erfahrung in der Digitalisierung von Kundenbeziehungen fur
mittelstandische und groBe Organisationen. Die JustRelate Losungen — denen Unternehmen wie L'Oreal, Nestle,
Siemens, Lufthansa, BNP Paribas, TAG Heuer und viele andere vertrauen — bieten modulare Moglichkeiten in den
Bereichen Content-Erstellung, Engagement, Automatisierung und Kl-gestUtzte digitale Experiences.

Dank eines tiefen Verstandnisses fur Marketing, Vertrieb und Service verbindet JustRelate innovative Technologie mit
einem agilen und kundenzentrierten Ansatz. Flache Strukturen und hohe Reaktionsgeschwindigkeit ermoglichen
malgeschneiderte Implementierungen, die exakt auf geschaftliche Anforderungen zugeschnitten sind.

Mit KI-Assistenten wie SAM und NOAM, die in die Create Suite integriert sind, befahigt JustRelate Teams dazu, Inhalte
effizient zu erstellen, zu Ubersetzen und zu optimieren — fur hochwertigere Resultate, mehr Effizienz und eine
konsistente Markenkommunikation.

Als Anbieter der komponierbaren Marketingplattorm *Home” stellt JustRelate Apps fur E-Mail-Erstellung,
Webentwicklung, CRM, Marketing Automation, CPQ und Analytics bereit. Mit der offenen Architektur von Home
konnen Unternehmen inren MarTech-Stack aus JustRelate Apps und bestehenden Systemen flexibel orchestrieren.

JustRelate ist an mehreren Standorten in Frankreich, Deutschland und Polen aktiv und begleitet Kunden in ganz
Europa mit lokaler Nahe und internationaler Reichweite.

30+ 200+ 4000+

Jahre der AuB3ergewohnliche Gluckliche
Innovation Teammitglieder Kunden
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