
70% mehr Daten, mehr ROAS: 
DSGVO-konformes Tracking 
als Growth-Hebel



KAPITE

ca. 500 Websites
ca. 330 Mio Besuche Sessions)
in DACH
Branchen-übergreifend

Consent-Studie April 2026



Einwilligungsrate
Anteil der Besuche mit Einwilligung)
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Einwilligungsrate: nahezu konstant gegenüber dem 
Vorjahr
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Einwilligungsrate je nach Konformität des 
Consent-Dialogs

Consent-Studie April 2026

60% 40%

45% 55%

Gleichwertige Button-Gestaltung

Manipulative Button-Gestaltung



Das fordern die Aufsichtsbehörden:

Anforderung an die Consent-Gestaltung

“Die Möglichkeit keine Einwilligung zu erteilen, muss eindeutig 
als gleichwertige Alternative zur Option „Einwilligung erteilen“ 
dargestellt werden. Dies ist anzunehmen, wenn sich z. B. 
neben einem Button „Einwilligung erteilen“ ein insbesondere in 
Größe, Farbe, Kontrast und Schriftbild vergleichbarer 
Button „Weiter ohne Einwilligung“ finden lässt.”

Orientierungshilfe der Aufsichtsbehörden für Anbieter:innen von digitalen Diensten 
(OH Digitale Dienste) Version 1.2
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Häufigkeits-Verteilung der Consent-Raten:
Consent-Studie April 2026
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Consent-Raten nach Branche:
Consent-Studie April 2026
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Consent-Raten nach Medium:
Consent-Studie April 2026



Einwilligungsbedingte Datenverzerrung!!!
Bei Consent-Pflicht
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Datenschutz-invasive Dienste wie GA4 erfassen 
nur einen Bruchteil der Besuche und Conversions 
auf eurer Website

Consent-Pflicht & Tracking-Blocking

Einwilligung gemäß DSGVO 
auch im sogenannten 
Einwilligungs-Modus 

erforderlich.

Oft durch Browser 
Add-ons blockiert und 

durch den Safari-Browser  
ITP) eingeschränkt.

60% 15%
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Entscheidungen und Automatisierungen können 
nur so gut sein wie die Daten, auf denen sie 
basieren

Mangelnde Datenqualität kostet Geld

Nur ca. 35% der Daten können 
erfasst werden. Einwilligungs- und 

Blockierungsraten schwanken stark.

Die zur Verfügung stehenden 
Informationen sind 

höchstwahrscheinlich 
unzureichend und verzerrt.

Die Kampagnen- und 
Website-Performance ist 

mangelhaft (>10% 
ROAS-Verlust).

Messung Grundlage für die 
Entscheidungsfindung Ergebnis

!

!
!

10% ROAS
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Die 2 Wege zu den Ad-Plattformen
Conversion Tracking

● Dualer Conversion-Upload bei Google Ads möglich, aber keine 
Kombination mit Deduplizierung für die Gebots-Optimierung, sondern 
nur als primäre und sekundäre Conversions möglich

● Für Social Ads wird der duale Ansatz empfohlen (10-20% Uplift 
möglich)
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Dualer Conversion-Upload mit Deduplizierung
Conversion Tracking

2030%
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Option: Erweiterte Conversions
Conversion Tracking

Anzeige Website Conversion

#

ClickID 

> 1 Tag

510%
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Mehr Daten, mehr ROAS
Conversion Tracking
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Mehr Daten, mehr ROAS
Conversion Tracking
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Blocking- & ITP-sicheres Tracking
Lösungen für Tracking-Restriktionen

Betrieb eines eigenen Tracking-Servers
Inkl. Web-Analyse a la matomo oder sGTM.

Eigene Tracking Domain*
DNS-Aliasing bzw. CNAME-Cloaking; 
etabliertes Verfahren im Newsletter-Versand.

Cloudflare & Co. DNS Proxy
Forwarding-Proxy über Content Delivery Network.

● 15% Blocking (uBlock & Co.)
● Cookie-Laufzeit auf 1 Tag 

begrenzt Safari = 25% 
Anteil) *Eingeschränkt bei uBlock Origin in Kombination mit Firefox 

(7% Anteil x 10% Blocking < 1%).
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Drei Mythen zum Server-seitigen Tracking
Conversion Tracking

1. SST ist nicht automatisch Consent-frei!
2. SST bietet datenschutzrechtlich per se 

keine Vorteile!
3. Die IP-Anonymisierung ist nicht 

ausreichend vor der Weitergabe!*

*EuGH-Urteil C-413/23 (SRB/EDSB) vom 4.9.2025: Für den Personenbezug ist auf 
den Zeitpunkt der Erhebung abzustellen.
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Anforderungen an die Einwilligungsfreiheit
Conversion Tracking

TDDDG (Endgeräte-Zugriff) DSGVO (Datenverarbeitung)
● Verzicht auf Tracking-Cookies
● Verzicht auf Multifunktions-Cookies
● Verzicht auf Auslesen der Bildschirmauflösung

● Nur mit dem überwiegenden berechtigten Interesse möglich: 
Einmal Personenbezug, immer Personenbezug (für den 
Verantwortlichen der Erfassung).

● Nur mit dem vergleichsweise mildesten Mittel für den Zweck 
möglich:
○ Nur bei reiner Auftragsdatenverarbeitung ohne Anspruch auf 

die Daten zu eigenen Zwecken (bei GA4).
○ Kein technisches Fingerprinting! Wiedererkennung von 

Besuchern muss auf max. 24h begrenzt sein.
○ Keine Weitergabe von User Agent plus Timestamp von 

Kampagnen-Kontakten.
○ IP-Anonymisierung zum frühestmöglichen Zeitpunkt: im Cache 

des Datenannahme-Servers.
○ Entfernung eindeutiger User-IDs insb. aus URL-Parametern.
○ Eigene oder unabhängige Prüfung der Maßnahmen.
○ Keine Weitergabe von persönlichen Daten, auch wenn 

verschlüsselt.



Einwilligungsfreiheit mit etracker
Consent-Unabhängigkeit



Unabhängig geprüft und ausgezeichnet

„Im cookielosen Modus 
(Standardmodus) ist der Einsatz von 
etracker analytics gemäß DSGVO und 
TDDDG ohne jegliche 
Einwilligungspflicht zulässig.“



KAPITEL

Anforderungen an die hybride Tracking-Orchestrierung 
für maximale Daten-Qualität und ROASOptimierung

Nextgen Conversion Tracking
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Conversion





Automatische 
Deduplizierung dank 
konsistenter 
Conversion-Aktion
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Deduplizierung



● Automatisch nur bei 
Einwilligung mit Matching

● Keine Einwilligung →ohne 
Matching
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Schnell und einfach zur optimalen 
Tracking-Orchestrierung für mehr Daten, mehr ROAS

Integriertes Consent, Tag & Data Management
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70% mehr Daten, mehr ROAS: 
DSGVO-konformes Tracking 
als Growth-Hebel



Fazit
Erfüllt alle Analytics-Anforderungen

Einwilligungs-Unabhängigkeit dank hybridem Tracking
Vermeidet Datenverluste und Datenverzerrung bei 
Einwilligungspflicht. Volle Customer Journeys bei Einwilligung.

Tag + Server-seitiges Conversion Tracking
Hervorragende Datenbasis für die 
automatische Gebots-Optimierung.

Integriertes Tag & Consent Management 
Maximale Effizienz und Vermeidung von 
Setup-Fehlern und Datenschutzverstößen.



Einfache Migration vom aktuellen Tool

Wechsel zu etracker

Low-Code-Integration
Seitenaufrufe, Scrolling und 
Standard-Events werden 
automatisch erfasst. Eigene 
Events und Conversions 
lassen sich im Tag Manager 
ganz einfach ohne 
Programmierung einrichten.

Import & Matching
GTM-Container lassen sich 
importieren. GA4 (UTM) 
Kampagnen-Parameter 
werden automatisch erfasst 
und zugeordnet.

Unverbindlicher Test
● Voller Leistungs-Umfang
● Keine Verpflichtungen, 

keine Kündigung am 
Ende des Testzeitraums 
nötig

● Ermöglicht 
Datenqualitäts-Check 
des aktuellen Tools



Ein Analyse-Tool, das euer Team 
tatsächlich gerne nutzt

Was macht etracker anders?


