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Mehr Daten mehr ROAS:
DSGVO-konformes Tracking
als Growth-Hebel

Mit Praxis-Erfahrungen aus der
Wacker Neuson Group

<@ JustRelate
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sprechen 01 Al-Readiness & Datenqualitit
Highlights der Consent Benchmark-Studie 2026
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FUr Tagging, Insights bis Actions
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Al-Readiness &
Datenqualitat

Highlights der Consent Benchmark-Studie 2026




Das GIGO-Prinzip beim Einsatz von Ki

GARBAGE IN, GARBAGE OUT |

== HOCHLEISTUNGS-RECHENZENTRUM =

AUSGABE:

/ scuucms ERGEBNISSE =

@ JustRelate DMEXCO 2026



Beil Ads-Geboten ist Kl schon in vollem Einsatz

Bidding

Start and end dates

Dynamic Search Ads setting

@ JustRelate

Back to previous bidding options

Automated bid strategies
Target CPA

Target ROAS

Maximize clicks

Maximize conversions
Maximize conversion value

Target impression share

Manual bid strategies

Manual CPC

N X

Google Ads Meta Ads TikTok Ads

HE @ m

Microsoft Ads Pinterest Ads LinkedIn Ads

DMEXCO 2026



100% Conversion Data Sync:

+10-15%

Return on Ad Spend (ROAS)

@ JustRelate DMEXCO 2026 7



Consent Benchmark Studie
20206 sind s Daten DS OU

e ~500 Websites

e ~330 Mio Besuche (Sessions) Wir verwenden
e in DACH e
e Branchen-ubergreifend

Consent Benchmark
Report 2026

Wie sich Cookie-Einwilligungen auf KI- und
Marketing-Performance auswirken ‘-&\D @ JustRelate

@ JustRelate DMEXCO 2026 8



Wie hoch ist die g Einwilligungsrate?

Ablehnungsrate 52% Einwilligungsrate 48%

@ JustRelate DMEXCO 2026



Consent-Raten-Verteilung: fast normal

@ JustRelate

Percentage of Websites

25%

20%

15%

10%

5%

0%

0-10%

10-20% 20-30% 30-40% 40-50% 50-60% 60-70% 70-80% 80-90% 90-100%

Consent Rate Range

DMEXCO 2026
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Nach Branche: Vertrauen ubertragt sich!

Wissenschaft & Bildung
Sonstige Dienstleistungen
Offentliche Verwaltung
Information und Kommunikation
Immobilien

Industrie

Einzelhandel

Tourismus & Transport

Gesundheit

Finanzdienste

0

X

20% 40% 60%

@ JustRelate

80%

DMEXCO 2026
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Nach Quelle: Verzerrte Performance!

SOCIAL

DIREKT

Al

SEA

SEO

0% 20% 40%

@ JustRelate

60%

DMEXCO 2026
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Web-Analyse ohne Einwilligungspflicht

TDDDG

Telekommunikation-Digitale-
Dienste-Datenschutz-Gesetz

GemaB Orientierungshilfe der
Aufsichtsbehorden fiir Anbieter:innen von
digitalen Diensten Version 1.2

Jst es als Zugriff von Informationen auf Endeinrichtungen
der Endnutzer:innen zu werten, wenn aktiv -
beispielsweise mittels JavaScript-Code - Eigenschaften
eines Endgerates ausgelesen [...] werden.”

Die Verarbeitung von tGbermittelten Browser-
Informationen hingegen unterliegt nicht der
Einwilligungserfordernis des § 25 Abs. 1 TDDDG
(siehe OH Digitale Dienste, Rn. 24f.).

Hierzu zahlen u.a.

- die offentliche IP-Adresse der Endeinrichtung,

der User-Agent-String mit Browser und
Betriebssystem-Version sowie

- die eingestellte Sprache.

—

@ JustRelate

—@

62.201164.138
A

Mozilla/5.0 (Windows NT 10.0; Win64;
64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like
Gecko)

Chrome/124.0.0.0

Safari/537.36

Edg/124.0.00

|

German

l

——

62.201.164.---

e

IP-ANONYMISIERUNG

DSGVO

Datenschutz-Grundverordnung

('®'\

5

TAGES-ZEITSTEMPEL

SICHERES HASHING

/

bl

N

ot

-9

SESSION TOKEN

Ermaéglicht Session Tracking
bis max. 24h

Erspart Zugriff auf Endgerate
SchlieBt Reidentifikation aus

SchlieBt Profilbildung aus

DMEXCO 2026
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Hybrides Tracking: das Beste aus beiden Welten!

@ JustRelate

©

Consent-required
tracking

* Long-term cookies

* Cross-session

e Enhanced conversions

O)
N

Incoming traffic

l

Consent given?

Consent-exempt
tracking

e Cookieless sessions
* No local device access

* 24h max recognition

DMEXCO 2026
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Aus der Praxis

Eines globalen B2B-Unternehmens




Aus der Praxis |
Wacker Neuson Group

Mareille Ludwig, 23.09.2026, DMEXCO Masterclass




Wer ist die Wacker Neuson Group?
Unsere Marken und Beteiligungen

Wacker Neuson
Group

W WACKER
W NEUSON
ol it Takes!

W) WEIDEMANN
ég_giﬂneo( 161’ nork_

Bauwirtschaft, Garten- und Landschaftsbau, Landwirtschaft, Pferdehaltung,
Kommunen, Recycling, Gleisbau, etc. Kommunen

Weitere Marken und Beteiligungen: *¥ENAR BATTERY@NE SEQUELLO




Auf einen Blick WackerNeuson
Das ist die Wacker Neuson Group

Umsatz

% 2,2 Mrd. €
(in 2024)

PN Griindung
1848

~ 6.000

Mitarbeitende

Konzernsitz fEPtmfiuk‘;t'onS- 7.000 Vertriebs-
Munchen unc=n Wsl,tcanlgz)grfe- und Servicestandorte
T -,
Borsengang 40 . . > 375
Produkt
I_I-H—H 2007 Ubben Gebrauchsmuster
grupp und Patente

=
“

P

N



Wacker Neuson NEGSER

all it Takes!

Baugerate, Kompaktmaschinen und Losungen fur die Bauwirtschaft

-

W

§
s

.‘.




Kramer KRAMER
Hochwertige Technik fur die Bau- und Landwirtschaft




o(es(gl«ed (5" nork_

@ WEIDEMANN

idemann

We

Landwirtschaft

die

Starker Partner fur




Vier Einflussfaktoren, eine strategische Chance
Unsere Ausgangslage
Abschaltung

von
Altsystem

Q

Zukunftssichere,
praktikable
Web-Datengrundlage?

3 Marken,
60+ Websites,
3 Weltregionen

Wachsende
datenschutzrechtliche
Unsicherheit

N
Keine

Daten-Exper
ten, sondern
Marketing-P
raktiker



Die Losung muss Komplexitat beherrschen ohne

sie an die Nutzer weiterzugeben
Unsere Anforderungen an ein Web-Analyse-System

International skalierbar Datenschutz-Sicherheit Einfach analysierbar

= 3 Haupt-Marken

- 3 Wel’areglonen | - Lapgfrlstlge Klarheit « Verstandliche Reports
= 60+ Lander-Websites = Keine permanente = Klare UX
= 3 Handler-Shops Rechtsunsicherheit

= 3 Location Plattformen

y 4

Technische Flexibilitat Technische Unabhangigkeit

Daten-Austausch mit weiteren
Systemen

Rollen-Rechte-Konzept

= Hybrides Account-Modell

- = Tracking von Websites und
Single-Page-Anwendungen

. Konfigurationen und Tagging durch
Marketing
= Human Support

= Google Ads
= Google Data Studio
= efc.




Mehr Geschwindigkeit durch einen strukturierten Erst-Rollout

Investition in Strategien und Konzepte setzen Standards fur weitere Rollouts

= £
[4+] &
S
wid
; © Strategie & Technische Operations &
0. Konzept Implementierung Optimierungen
inkl. Tagging J

O O O O

Strategie & Technische Event und Operations &
Konzept Implementierung Conversion Optimierungen

Tagging

Strategie & Technische Marken-Align Event und Implementierungs Power User Operations &
Konzept Implementierung ment Conversion -Audit befahigen Optimierungen

Tagging

—

3 Handler Portale

°

60 Léinder
Websites



Cookieloses Tracking sichert 60 bis 75 % der Besucher
Vergleich der Besucheranteile auf drei Brand-\Websites von August 2023 bis Juli 2026

www.wackerneuson.de www.weidemann.com www.kramer-online.com

TRAFFIC TRAFFIC TRAFFIC
KENNZAHLEN UND KENNZAHLENGRUPPEN > BESUCHER MIT KENNZAHLEN UND KENNZAHLENGRUPPEN > BESUCHER MIT KENNZAHLEN UND KENNZAHLENGRUPPEN » BESUCHER MIT
COOKIES COOKIES COOKIES
Gesamt @ 4018 % Gesamt @ 32,64 % Gesamt @ 24,59 %
Jahr 1 2o Jahr Ty HH Jahr 1y -t
2026 A 4452 % 2026 M 30,65 % 2026 A 26,26 %
2025 A 4357 % 2025 "M 46,56 % _ 2025 A" 2593 %
2024 A 4238 % 2024 M 32,78 % 2024 A 2849 %
2023 A 2766 % 2023 M 17.81% 2023 A" 18,46 %

3 < 4
Gesamt-Besucher ohne Cookies:
75,41 %

Gesamt-Besucher ohne Cookies:
67,36 %

Gesamt-Besucher ohne Cookies:
59,82 %

Datenschutzfreundliches Tracking reduziert Datenlucken und schafft belastbare(re) Grundlage fur
Marketingentscheidungen.




Mehr messbarer Traffic nach Go-Live der eigenen Tracking Domain
Wochentliche Besuche auf www.wackerneuson.de 1 Jahr nach Einfuhrung der eigenen Tracking Domain

Beobachtung: Nach Go-Live liegt
B gl v Traffic-Menge Uberwiegend Uber
dem vorherigen Niveau.

aisonales Tie
zum

Go-Live Eigene ] Shreswechse
Tracking Domain \

Die eigene Tracking Domain erzeugt nicht mehr Traffic, aber macht einen groReren Anteil des vorhandenen Traffics messbar.



Unsere wichtigsten Learnings

1. Datenschutz als Chance 4. Verantwortlichkeiten und 3. Vertrauen erzeugen und

Wissensstand im Team

nutzen bestimmen Set-up Governance schaffen

Jeder zusatzliche

Rollout erhoht nicht nur die
Tracking-Abdeckung, sondern auch
das Vertrauen in das Tool und die

Daten.

= Account-Struktur folgt
Verantwortlichkeiten, nicht der
Domain-Struktur.

= Datenschutz-Herausforderung
wurde zum Startpunkt fur
mehr nutzbare Daten.

= Ein akzeptiertes Analytics-Set-up
bringt mehr als ein komplexes
Set-up, das niemand bedienen
kann.

=  Wertvolle Governance in der
Webanalyse bedeutet fur uns:
zentral gesteuert, dezentral
genutzt.

| %
\
<
vy A-l.'-v e ?
e ’
“ > : :
/ e :3_1 -
3 e e e —~ ~ 5 N
) S PN =27/ -
" 2 NN i ]
| K ~ . ’
M p . ‘ o ¥
R L -y / =
i ! ‘-‘_ _ )

|« Mehr nutzbare Daten ermoglichen
klarere Marketingentscheidungen. \
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Die Zukunft der
Al-gestutzten
Web-Analyse

Fur Tagging, Insights bis Actions




Web-Analyse-Workflow

01 02
| may track | can track
Privacy-First - Tagging

@ JustRelate

03
| get insights
> Reporting

04
| optimize

- Action

29



Verlassliche Daten fur wertvolle Erkenntnisse und
nachhaltigen Erfolg

\\ d
N

O ;H'cswmss-
RECHENZENTRUM

DATA IN, KNOWLEDGEOUT §
> EXCELLENTEOATEN || = HOCHLEISTUNGS-RECHENZENTRUM = | EXZELLENT

N |/, [ EINGABE: ™ WY s
W\ |/ |SAUBERE DATEN &

AN W J - . = a:'
> -\ & e : - e
) . r,V(, p
/ e Ll L] p—
. P i 2 I q
~ \

" AUSGABE: |
WERTVOLLE ERKENNTNISSE § =

DATENQUALITAT:

g

OPTIMIERTE

ENTSCHEIDUNGSFINDUNG

P ——

EINGABE: | R\ i
SAUBERE = <y bl ‘ VERLASSLICHE
B — == - OPTIMIERUNGEN a
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