
AUTOMOBILBAROMETER20262026 Das Auto ist gesetzt.
Der Kauf nicht.

Über die Studie: Das Consors Finanz Automobilbarometer wird jährlich in Kooperation mit Harris Interactive durchgeführt.  
Für die aktuelle Ausgabe wurden rund 16.000 Personen ab 18 Jahren in 13 Ländern weltweit online befragt (30. Juni bis 11. Juli 2025).  
Alle Ausgaben sind abrufbar unter www.consorsfinanz.de/studien.

Hohe Neuwagenpreise bremsen Autokäufe: Verbraucher:innen fordern Kurswechsel

Maßnahmen zur Belebung des Automarkts: was die Kundschaft erwartet

Autovertrieb der Zukunft: warum Händler unverzichtbar bleiben 

Consors Finanz zählt zu den führenden Anbietern von Konsumentenkrediten in Deutschland. Vor allem im Retail-, E-Commerce- 
und Automotive-Geschäft gehört das Unternehmen zu den anerkannten Finanzierungsspezialisten. Consors Finanz ist eine Marke 
der internationalen BNP Paribas Gruppe. presse@consorsfinanz.de

der Deutschen halten 
Neuwagenpreise für 
zu hoch.

92%
der Deutschen sind  
mit dem Preis-Leistungs- 
Verhältnis zufrieden. 

49%

         Top-3-Kaufkriterien
	 Deutschland		  Weltweit

	Anschaffungskosten	1	Anschaffungskosten

	
Wartungskosten

	2	Sicherheit

	
Zuverlässigkeit	3	Wartungskosten

Einfachere,  
dafür günstigere 
Neuwagen

 44 %
 50 % 

 
Anspruchsvollere, 
innovativere 
Neuwagen zum 
gleichen Preis

 35 %
 30 %

Optimierung  
des Verkaufs
prozesses 

 21 %
 20 %

  Deutschland     Weltweit Hersteller in der Pflicht
„Die hohen und zuletzt stetig gestiegenen 
Preise für Neuwagen hält die Mehrheit 
der Konsument:innen für nicht mehr 
gerechtfertigt. Wenn die Hersteller das 
Vertrauen ihrer deutschen Kundschaft 
nicht verlieren möchten, müssen sie 
gegensteuern.“ 
Bernd Brauer, Head of Mobility, 
bei Consors Finanz

77 % niedrigere  
Margen

75 % weniger  
Modelle

74 % staatliche 
Preisregulierung

Deutsche fordern

der Deutschen können 
sich vorstellen, ihr  
Auto komplett online  
zu kaufen.

60%
Autohändler 
genießen ein 
hohes Ansehen, 
besonders bei 
der jungen  
Zielgruppe. 

 18 bis 29 Jahre
 73 %

 68 %
 in Deutschland gesamt

Händler ist Schlüsselakteur  
beim Absatz
„Die Ergebnisse zeigen, dass das Vertrau-
en in Autohändler essenziell ist für den 
Verkauf von Autos. Gleichzeitig wünschen 
sich Verbraucher:innen die Vorteile der 
digitalen Welt beim Autokauf, um den  
Prozess zu vereinfachen, Zeit zu sparen 
und neue Möglichkeiten zu nutzen.“ 
Bernd Brauer, Head of Mobility, 
bei Consors Finanz


